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Servicio de producciéon y difusion de 01 programa radial de cuatro ediciones
informativas dos por mes durante un periodo de 2 meses sobre la cultura del agua y

su uso sostenible.

Términos de referencia

1. Informacidn de quien requiere el servicio

Unidad organica:

Direccion Territorial

Programa Fortalecimiento Municipal y de las organizaciones comunitarias
del Bajo Piura.

Componente: Gestion municipal de servicios y desarrollo econdmico local con
articulacion territorial.

Proyecto Fortalecimiento Municipal en la gestién del agua a La Arena.

2. Denominacion del servicio requerido

Servicio especializado para la produccién y difusién de 01 programa radial de cuatro ediciones
informativas dos por mes durante un periodo de 2 meses, sobre la cultura del agua y su uso sostenible.

3. Marco referencia de los servicios segun proyecto

Proyecto:

Vigilancia ciudadana e integridad.

Resultado:

R 2. Instancia de Articulacién Local de Desarrollo e Inclusién Social
(IAL - DIS), en coordinacion con el Comité de Gestion distrital de
las JASS, implementan un plan de actuacién conjunta vinculado a
la provisidn de agua segura con enfoque de género.

Actividad:

2.3. Implementacién de una Estrategia de Comunicacién sobre la
cultura del agua y su uso sostenible, con la participacién de la
Instancia de Articulacion Local de Desarrollo e Inclusiéon Social
(IAL-DIS) y el Comité de Gestidn de la JASS.

Meta:

4 campafias zonales sobre agua segura, higiene y prevencion de
EDAs. (Loma Negra, Casa Grande, Vichayal, Chatito). (25 personas
por cada campafia), en articulacién con JASS, ATM y Centro de
Salud.

Poblacion meta:

Integrantes de la Instancia de Articulacion Local de Desarrollo e
Inclusidn Social (IAL-DIS), del comité de gestion distrital de la JASS.
consejo directivo de las JASS, Usuarios(as) de la Jass de la Arena

Aporte directo e indirecto del
servicio requerido al Proyecto

La consultoria aporta al 100 % de la actividad 2.3. (Programa radal
y especialista en comunicacion)

Aporte de manera indirecta al indicador 2.3 “Al menos 40 actores
ocales y 50 actores regionales conocen y se informan sobre los
retos y desafios en la provisién de agua segura y las alternativas
frente a la salinizacion de las fuentes de agua subterranea”
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4. Antecedentes
El Centro de Investigacion y Promocion del Campesinado — CIPCA es una organizacion no gubernamental
de desarrollo con sede en Piura, fundada el 29 de mayo de 1972 gracias a una iniciativa de la Compaiiia
de Jesus. Su finalidad es contribuir al desarrollo territorial de la regidn Piura mediante la implementacion
de acciones orientadas a la reduccién de las desigualdades de género, productivas, sociales,
organizacionales y ambientales.

En ese marco institucional, CIPCA, impulsa el proyecto “Fortalecimiento Municipal para la gestidn
comunitaria del agua segura 2026 en el distrito de la Arena” Este proyecto se orienta a garantizar el
acceso al agua limpia para todas las personas a través de una gestion concertada que involucra a las JASS,
la Municipalidad y los organismos publicos (si sabes quienes son, los detallas) del distrito de La Arena,

En este escenario, el acceso a informacidon oportuna constituye un elemento estratégico para el
empoderamiento ciudadano de mujeres y hombres, asi como para su incidencia en la gestién comunitaria
del agua segura. En particular, la comunicacién radial representa un medio de amplia cobertura y cercania
con la poblacién, especialmente en territorios con acceso limitado a otros canales. Por ello, la
comunicacion se abordara desde un enfoque transversal de género, utilizando un lenguaje inclusivo.

Por ello, el proyecto contempla la contratacion de un servicio especializado de consultoria para la
produccion y difusidn de 01 programa radial de cuatro (4) ediciones radiales informativos, dos por mes
durante un periodo de 2 meses, centrados en la cultura del agua y su uso sostenible. Los programas
incluirdn entrevistas a Integrantes de la Instancia de Articulacion Local de Desarrollo e Inclusion Social
(IAL-DIS), del comité de gestion distrital de la JASS, especialistas y testimonios de usuarios y usuarias
finales, con el objetivo de generar y diseminar informacién accesible y util que contribuya a la gestion
comunitaria del agua.

5. Objetivos del servicio
Sensibilizar a la poblacién e informar a la comunidad sobre el uso sostenible de los recursos hidricos.

6. Productos esperados
Producto
Producto 1. Plan de
trabajo aprobado

Descripcion
Documento que detalle la metodologia, cronograma de produccion vy
difusion, enfoque comunicacional vy criterios de seleccién de
entrevistados/as.
2 ediciones radiales en formato MP3 producidos y difundidos en medio

Producto 2: Produccion

y difusién de 2 radial de espectro regional. sobre sobre agua segura, higiene y prevencion
ediciones radiales (1y de EDAs. Ello incluye los siguientes recursos:
2) - 2 guiones radiofdnicos o pautas.

- 2ediciones radiales grabados.
- Cortinas radiales.
- lJingle del programa.
- Otros recursos producidos para el programa como entrevistas y
post promocionales para redes sociales.
2 ediciones radiales en formato MP3 producidos y difundidos en medio

Producto 3: Produccion

y difusion de 2
ediciones radiales (3 y
4)

radial de espectro regional. sobre Buena gestion del agua y la participacion
de las mujeres en la gestidon comunitaria del agua. Ello incluye los siguientes
recursos:

- 2 guiones radiofdnicos o pautas.

- 2ediciones radiales grabados.
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- Cortinas radiales.

- Jingle del programa.

- Otros recursos producidos para el programa como entrevistas y
post promocionales para redes sociales.

Producto 4: Informe
final

Un informe final que resume la ejecucién del servicio, nimero de ediciones
radiales emitidos, cobertura, actores participantes y principales temas
abordados de maximo 10 paginas.
Contemplando la siguiente informacién en anexo:

- Guiones y pautas de contenido de las 4 ediciones radiales.

- Registro de entrevistas y contenidos

- Materiales de difusidon complementarios

- Métricas de alcance

7. Descripcidn del servicio para la elaboracién de los productos
Se indican las principales actividades segun los productos:

ediciones radiales
(1y2)

Producto Descripcion
Producto 1. Plan El/la proveedor/a debera entregar un Plan de Trabajo detallado que contemple
de trabajo todos los aspectos organizativos y operativos del proyecto, incluyendo el
aprobado enfoque metodoldgico, la cronologia de produccidn y difusién de los programas
radiales, asi como los recursos humanos y materiales necesarios. Este plan
deberd abordar los siguientes puntos:
v' Metodologia de trabajo: Enfoque de produccién y formatos de las
ediciones radiales
v' Cronograma de produccidén y difusién: Fechas de grabacién, edicién y
difusién de cada edicion radial.
v' Seleccidn de actores clave: Coordinacidn para los criterios en la eleccién
de entrevistados (Integrantes de IAL-DIS, comité de gestién distrital de
JASS, especialistas y usuarios).
v' Plan de calidad: Criterios para asegurar la calidad del contenido y la
veracidad de la informacion.
Producto 2: El/la proveedor/a deberd entregar, dentro de los plazos establecidos, los guiones
Producciény o pautas radiales de las dos (2) ediciones radiales, asi como las grabaciones
difusién de 2 finales y los recursos utilizados en su produccién, conforme al cronograma

previsto.

Los guiones deben contener la estructura y los contenidos tematicos de cada
edicion, incluyendo las preguntas para las entrevistas, los temas a tratar, y las
secciones que componen la edicion radial (introduccion, desarrollo,
conclusiones, etc.). Las pautas deben asegurar que la informacion sea clara,
accesible y relevante para el publico general, asegurando ademas el uso de un
lenguaje inclusivo.

La grabacién de las 2 ediciones radiales, emitidos en un mes, deben incluir
entrevistas con Integrantes de la ILA-DIS, Comité de gestidn distrital de las JASS,
especialistas y testimonios de usuarios y usuarias finales del servicio

Las ediciones radiales deben contar con una duracién adecuada, respetar los
estandares de calidad establecidos y ser retransmitidos en las 2 emisoras
acordadas del distrito de la Arena, a la vez que debe guardar los cuidados
correspondientes con la reglamentacion vigente respecto a derechos de autor.
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Cada edicion radial debe contar con otros recursos publicitarios que
promocionen la escucha del mismo, como spots, post de redes sociales, tiktoks
u otros. Estos materiales deben ser disefiados por especialista en comunicacién
para ampliar el alcance del programa radial, alcanzar audiencias mas amplias
(incluyendo el entorno digital) y reforzar los mensajes clave relacionados con la
buena gestion del agua y la participacion de las mujeres y jévenes en la gestion
del agua.

Se debe contar con un especialista en comunicacion para la planificacidn
conceptual, redaccién de guiones y la coordinacién integral del contenido para
garantizar un mensaje claro y adaptado a la audiencia, que actie como el puente
entre la estrategia de comunicacion y el lenguaje, asegurando que el objetivo del
programa se cumpla con eficacia.

Producto 3:
Producciény
difusién de 2
ediciones radiales
(3y4)

El/la proveedor/a debera entregar, dentro de los plazos establecidos, los guiones
o pautas radiales de las dos (2) ediciones radiales, asi como las grabaciones
finales y los recursos utilizados en su produccién, conforme al cronograma
previsto.

Los guiones deben contener la estructura y los contenidos tematicos de cada
edicion, incluyendo las preguntas para las entrevistas, los temas a tratar, y las
secciones que componen la edicién radial (introduccién, desarrollo,
conclusiones, etc.). Las pautas deben asegurar que la informaciéon sea clara,
accesible y relevante para el publico general, asegurando ademas el uso de un
lenguaje inclusivo.

La grabacién de las 2 ediciones radiales, emitidos en un mes, deben incluir
entrevistas con Integrantes de la ILA-DIS, Comité de gestion distrital de las JASS,
especialistas y testimonios de usuarios y usuarias finales del servicio

Las ediciones radiales deben contar con una duracién adecuada, respetar los
estandares de calidad establecidos y ser retransmitidos en las 2 emisoras
acordadas del distrito de la Arena, a la vez que debe guardar los cuidados
correspondientes con la reglamentacion vigente respecto a derechos de autor.

Cada edicién radial debe contar con otros recursos publicitarios que
promocionen la escucha del mismo, como spots, post de redes sociales, tiktoks
u otros. Estos materiales deben ser disefiados por especialista en comunicacién
para ampliar el alcance del programa radial, alcanzar audiencias mas amplias
(incluyendo el entorno digital) y reforzar los mensajes clave relacionados con la
buena gestion del agua y la participacion de las mujeres y jovenes en la gestidon
del agua.

Se debe contar con un especialista en comunicacién para la planificacion
conceptual, redaccién de guiones y la coordinacién integral del contenido para
garantizar un mensaje claro y adaptado a la audiencia, que actie como el puente
entre la estrategia de comunicacion y el lenguaje, asegurando que el objetivo del
programa se cumpla con eficacia.

Producto 4:
Informe final

El/la proveedor/a debera entregar un informe final que sistematice el proceso
de produccién y difusidn del programa radial, los resultados obtenidos (alcance,
audiencia, impacto en el publico objetivo), y una evaluacion de la calidad de los
contenidos.

El documento debe contemplar los siguientes anexos:
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- Guiones y pautas de contenido de las 4 ediciones radiales.
- Registro de entrevistas y contenidos

- Materiales de difusion complementarios

- Métricas de alcance

8.

Insumos para el desarrollo de los servicios

El CIPCA proporcionara los siguientes insumos:

v

v

9.

Informacion técnica validada sobre la participacidn de las mujeres en la gestion comunitaria del
agua.

Listado y contactos de actores clave (Integrantes de IAL-DIS, Comité de gestion JASS vy
usuarios/as).

Cualificaciones de la empresa consultora.

Equipo profesional especializado, que realice las siguientes tareas como minimo:

v

v
v
v

Productor/a o coordinador/a del programa radial.

Especialista en comunicacion

Periodista con experiencia en entrevistas y enfoque de gestidn sostenible del recurso hidrico.
Técnico/a de sonido y edicién.

Conocimientos en:

Manejo de redes sociales: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, etc.

Disefio basico: uso de Canva, Photoshop o lllustrator para piezas graficas.

Edicién audiovisual: edicidn basica en Premiere, y otros programas de edicién radial.
Copywriting y storytelling: técnicas de redaccion persuasiva y narrativa de marca.

Redaccion radial y periodistica, para mensajes claros, cercanos y comprensibles.

Locucion: Usar un tono humano y sensible que conecte con distintos publicos (jovenes,
comunidades, aliados, donantes).

Insumos logisticos y operativos

v

v

v
v

Estudio de grabacidn o espacios adecuados para la produccidn de los programas radiales (propios
o de terceros).

Equipos técnicos: grabadoras digitales, micréfonos, consolas, computadoras y software de
edicién de audio.

Emisoras radiales aliadas o convenios para la difusion de los programas.

Plataformas digitales para la publicacién y almacenamiento de los contenidos (web institucional,
redes sociales, repositorios).

10. Plazos del servicio y condiciones de pago
El presente servicio se desarrollara en un plazo de 65 dias calendario, contados a partir de la suscripcion
del contrato.

% del total a pagar por
Productos Periodo de entrega del producto ° pagarp
producto
1. j , . .
Producto 1. Plan de trabajo 5 dias calendario a partir de la 10%
aprobado. .
firma del contrato.
Prod.u.cto 2 Prqducuon y difusion de 30 dias calendario a partir de la 40%
2 ediciones radiales (1y 2) .
firma del contrato.
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Producto 3: Produccion y difusidon de | 60 dias calendario a partir de la 40%

2 ediciones radiales (3 y 4) firma del contrato.

Producto 4: Informe final. 65 dias calendario a partir de la 10%
firma del contrato.

Supervision y conformidad

La supervision de la realizacidn de la consultoria estd a cargo de Karen Calle. Los productos, ademas, seran
revisados por el coordinador del proyecto y coordinador del programa, la directora de la unidad de gestion
de conocimientos, y el director territorial. El director territorial serd el responsable de emitir la
conformidad final.

11. Presentacion de propuestas
La presentacion de las propuestas técnica y econdmica serd a todo costo, incluyendo materiales,
honorarios, impuestos de ley. Estas propuestas se recibiran debidamente firmadas, hasta el jueves 15 de
octubre del 2026.

El monto presupuestado para la presente consultoria de S/. 7,200.00.

Las propuestas técnicas y econdmicas deben ser presentadas a e-mail mgallo@cipca.pe (Mirian Gallo),
con copia a egallardo@cipca.pe (Emma Gallardo) y phinostroza@cipca.pe (Pedro Hinistroza). Consultas
sobre el TdR se pueden plantear a email kcalle@cipca.pe (Karen Calle), durante el plazo de la

convocatoria.

Cronograma de seleccion

Actividades Fecha
Presentacién de convocatoria 21 de octubre
Presentacion y recepcién de propuestas Hasta el 04 de noviembre
Evaluacidn y seleccion de propuestas 06 de noviembre
Elaboracion y firma de contrato 10 de noviembre

Los y las interesadas deben contar con factura electrénica, cuenta bancaria a nombre de la empresa,
cuenta de detracciones y la ficha RUC debe contener entre sus actividades el servicio para el que postula
el proveedor.

Se debe adjuntar el CV resumido de no mds que 5 paginas, documento que acredite la experiencia
especifica del/de la empresa consultora; informando sobre las calificaciones requeridas e indicando
nombre y correo electrénico de 2 personas de referencia.

Los documentos minimos necesarios para una propuesta son:
Propuesta técnica y cronograma de actividades principales
Propuesta econdmica detallada a todo costo

CV resumido de la empresa que acredite la experiencia.
Nombre y correo electrénico de personas de referencia

Consideraciones a tener en cuenta

1.- Las personas que participen del presente servicio por parte del consultor/a no deberan tener
antecedentes de denuncias por hostigamiento o acoso sexual laboral, acciones discriminatorias o actos
de violencia de género. Esta condicidn debera constar en una declaracién jurada y sera verificada en el
marco de la debida diligencia previa a la firma del contrato.
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